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A modernidade nos trouxe muitos confortos, entre eles o relacionamento
entre pessoas com a manutencdo de uma rede de contatos ou o tal
networking a distancia — e, com isto, a funcionalidade profissional das
redes sociais, com a possibilidade de o advogado contatar seu cliente ou

ser contratado por qualquer um que esteja em qualquer lugar do mundo.

As redes sociais nos aproximaram e nos globalizaram, ainda que de forma
virtual, mas possibilitando a utilizacao de contatos visuais, através de
videoconferéncias ou até mesmo de chamadas em video. No entanto,
fizeram com que muitos advogados exagerassem na publicidade, na
tentativa de captar sua clientela em qualquer lugar do planeta com acesso

as redes sociais.

Estamos presenciando advogados se transformando em showmen, em
youtubers ou até mesmo em influenciadores digitais — e, de repente,
ficando famosos s6 por postar conteudos que, muitas vezes, nao condizem

com os mandamentos éticos e estatutarios legais.

Ha advogados ainda fazendo dancinhas no TikTok para ofertar seus
servicos profissionais, acreditando que o humor ou a teatralizacao para
abordar direitos de terceiros e/ou de futuros clientes possam lhes garantir
autoridade sobre o tema, além das visualizacoes e likes pela forma em que
se apresentam como profissionais do direito, deixando de observar o

disposto no artigo 7° do Provimento 205/2021:

Art. 7° Considerando que é indispensavel a preservacao do prestigio
da advocacia, as normas estabelecidas neste provimento também se
aplicam a divulgacao de conteudos que, apesar de nao se
relacionarem com o exercicio da advocacia, possam atingir a
reputacao da classe a qual o profissional pertence.

Enfrentamos o dilema entre o “quem nao € visto nao € lembrado” e o

exagero da aparicao, com conteudos que nao acrescentam informacoes, e
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mais: que proliferam litigios de qualquer natureza e desconstroem a

imagem do advogado como indispensavel a administracao da justica.

A dualidade entre estar na rede social e a necessidade de se fazer sucesso
tem feito muito advogado enfrentar processos ético-disciplinares por
aparicao exagerada ou até mesmo por comportamentos de mercantilizacao

da profissao, como se a advocacia fosse um balcao de negocios.

Nao que a advocacia nao seja um negocio, mas com interpretacao
restritiva, em razao de seu impedimento de mercantilizacao. Ela o € no
sentido de sua formalidade, tanto que o bacharel em direito, para exercer
a profissao, necessita preencher requisitos legais para se inscrever nos
quadros da OAB (artigo 8° do Estatuto da Advocacia), como também deve
manter um comportamento probo durante toda a sua carreira (paragrafo
unico do artigo 2° do Coédigo de Etica), sob pena de ser excluido por

inidoneidade moral (artigo 38, inciso II, do Estatuto da Advocacia).

Estas premissas sao importantes para que o advogado tenha ciéncia de
suas responsabilidades ao fazer uso das redes sociais, pois seu
comportamento escancarado podera gerar repercussao a ensejar um
procedimento ético de suspensado preventiva do exercicio profissional

(artigo 71, IV, do Cédigo de Etica).

Ha colegas, alias, assinando o TAC — Termo de Ajuste de Conduta — como
forma de se livrar de processo ético-disciplinar por abuso no uso da
publicidade. Mas, para isto, deve preencher os requisitos da Resolucao n.
04/2020, do Provimento n. 200/2020 e, pela Seccional Sao Paulo, da
Resolucao TED/GP n. 03/2022 — s6 para nao deixar de abordar o tema do
uso abusivo das publicidades e suas consequéncias legais na esfera

disciplinar.

No ano de 2021, o Conselho Federal deliberou e expediu o Provimento n.

205/2021, para regulamentar o marketing juridico, dispondo sobre a
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publicidade e a informacado da advocacia, e ainda instalou um Comité
Regulador do Marketing Juridico, de carater consultivo, para que novos

estudos fossem feitos sobre o tema.

Porém, enquanto isso, a Primeira Turma Deontolégica da OAB SP vem
estudando e enfrentando diversos temas ligados a publicidade,
respondendo a consultas com o fim pedagogico de orientar os colegas
advogados sobre muitas matérias relacionadas a ética profissional, entre

elas a publicidade nas redes sociais.

O advogado de qualquer subsecao, e até mesmo de qualquer Seccional,
podera consultar a Primeira Turma, desde que o tema nao se trate de caso
concreto, como bem indicado no inciso II do artigo 71 do Cédigo de Etica.

De sorte que, ainda, podera o advogado consultar o Ementario disponivel
no site da OAB SP, sobre varios temas ja abordados, o qual podera nortea-

lo sobre o exercicio da advocacia.

Pois bem. O ponto deste texto envolvendo a publicidade em redes sociais
tem ocupado boa parte das consultas recebidas pela Turma Deontologica,
com subdivisdo em topicos sobre instalacdo de escritéorio no metaverso,
anuncios patrocinados, compartilhamento de espacos com outras
profissoes e parcerias profissionais, além de sites com advogados de varias
areas sem vinculos entre si de sociedade ou associacdo, plataforma de
cursos e chats de resposta a interessados, bem como captacao de clientes

visando o implemento de conciliacoes e mediacoes em plataformas.

Para as redes sociais, a criatividade € o limite. Porém, ensejam cautelas
para que o advogado nao esbarre em preceitos éticos e, com isto, sofra um

processo ético-disciplinar.

Muitos temas ainda serao debatidos, como inteligéncia artificial,
ciberseguranca na advocacia e sua protecao de dados, compliance,

aplicativos de consulta, nomadismo digital e legal design, além de
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plataformas juridicas, sendo que todos eles estao ligados a ética na

advocacia e sua atividade profissional.

Estamos, ainda, vivenciando advogados vinculados a administradoras de
empresas, imobiliarias e escritorios de contabilidade para ofertar seus
servicos, o que € ponto a ser futuramente abordado com outro viés, ja que
muitas destas empresas se encontram na tentativa de ocupar o lugar dos
advogados, utilizando-se da inteligéncia artificial e administrando
plataformas de captacao de clientes para determinados nichos de negocios
antes ocupados somente por profissionais do direito — tais como startups
que propiciam a tentativa de acordos de qualquer natureza e com
qualquer parte contraria, inclusive fornecedores e principalmente bancos,
afora as companhias aéreas, referentemente a extravio de bagagens ou

atraso nos voos. Todas elas sem a presenca de um advogado.

Alias, a Primeira Turma foi consultada com esta abordagem:

PLATAFORMA DIGITAL - STARTUPS NA AREA DE LOCACAO DE IMOVEIS -
CUNHO NAO JURIDICO - SOCIEDADE COMERCIAL LIMITADA ATUANDO
COMO ESCRITORIO DE ADVOCACIA EM ATIVIDADE PRIVATIVA DE
ADVOGADOS E DE SOCIEDADES DE ADVOGADOS - CONCURSO DE
CORRETORES, SOCIOS DE SOCIEDADE DE ADVOGADOS E DEMAIS
PROFISSIONAIS - MULTIPLICIDADE DE ATUAGCOES ADMINISTRATIVAS E
JURIDICAS NA AREA IMOBILIARIA NA VENDA DE KIT - PRESTACAO DE
SERVICOS JURIDICOS ACESSIVEIS - OFERTAS DE KIT DE VARIAS
QUALIDADES PARA SEREM ADQUIRIDOS POR TERCEIROS -
MERCANTILIZACAO - CAMPO FERTIL A CAPTACAO DE CLIENTELA -
VEDAGCAO ETICA.

1. A prestacao de servicos juridicos é prerrogativa profissional de advogados e de
sociedades de advogados, ndo podendo ser disponibilizada por pessoas juridicas
cujo escopo seja atividade distinta. A oferta de servigos juridicos e venda de kits de
varias espécies na area Imobilidria ndo pode se dar em conjunto com a
disponibilizacao de servicos de outra natureza, em especial por meio de plataforma
nao especifica da categoria profissional. 2. Adentra no campo da antieticidade,
advogado, sociedade de advogados ou sociedade simples de prestacdo de servico
que se associa a uma plataforma que tenha como objetivo oferecimento de servicos
juridicos sem autorizacdo para tanto uso de aplicativos de forma indiscriminada
para responder consultas juridicas a nao clientes — inadmissivel - mercantilizacéao
da advocacia. Ha infracao ética por parte do advogado que se associa a uma
plataforma que tenha como objetivo oferecimento de servicos juridicos sem
autorizacdo para tanto. Proc. E-5.343/2019. 3. Eventual participacdo de uma
sociedade comercial limitada na pratica de atos privativos da advocacia ou oferta de
kits por meio de startups, configura atitude antiética por ndo ser entidade
devidamente registrada na OAB. PRECEDENTES: E-5.389/2020; E-5.076/2018; E-
5.215/2019; 5.343/2019; E-5.076/2018. Proc. E-5.703/2021 - v.u., em



Renata Soltanovitch

17/03/2022, parecer e ementa do Rel. Dr. CLAUDIO FELIPPE ZALAF, Rev. Dr.
LUIZ ANTONIO GAMBELLI - Presidente Dr. JAIRO HABER.

Com a instalacao dos Cejusc, que dispensam a presenca de um advogado,
qualquer que seja o valor da causa envolvida, muitas dessas empresas
vém fazendo uso desse expediente quando a sua plataforma de captacao
nao gera o resultado esperado, com a negativa do fornecedor em atender

ao convite para resolucao do problema.

Alias, é tema inclusive ja objeto de consulta na Turma Deontolégica, que
vale a pena aproveitar neste momento para leitura, como reflexdo sobre o

que vem no restante deste artigo:

PLATAFORMA DIGITAL - CUNHO NAO JURIDICO - CADASTRO DE
ADVOGADOS - VEDACAO ETICA - PRESTACAO DE SERVICOS JURIDICOS -
ATIVIDADE PRIVATIVA DE ADVOGADOS E DE SOCIEDADES DE ADVOGADOS -
PUBLICIDADE - POSSIBILIDADE - OBSERVANCIA DE NORMAS ETICAS
APLICAVEIS A QUALQUER OUTRO MEIO DE DIVULGACAO E PUBLICIDADE -
PROIBICAO A CAPTACAO DE CLIENTELA - INTERMEDIACAO E CONCILIACAO
DA RELACAO ADVOGADO-CLIENTE EM PLATAFORMA DIGITAL -
IMPOSSIBILIDADE - RELACAO QUE NAO SE CARACTERIZA COMO
CONSUMERISTA - EXERCICIO DA ADVOCACIA E INCOMPATIVEL COM
QUALQUER PROCEDIMENTO DE MERCANTILIZACAO - POTENCIAL QUEBRA
DE SIGILO PROFISSIONAL

A oferta de servicos juridicos ndo pode se dar em conjunto com a disponibilizacao
de servicos de outra natureza, em especial por meio de plataforma nao especifica da
categoria profissional. Haveria inequivoca captacdo indevida de clientela. A
publicidade é admitida em plataformas digitais, observados limites éticos,
moderacao e discricdo por parte do advogado, para o fim de garantir o carater
meramente informativo, o bom senso e sobriedade insitos a advocacia, como
também o sigilo das informacdes que lhe foram confiadas por seus clientes,
evitando-se a mercantilizacdo da profissdo e a captacdo indevida de clientela. A
relacdo advogado-cliente nao configura relacao de consumo, nao se qualificando
como apta a ser objeto de conciliacdo ou mediacdo em ambientes fisicos ou
virtuais, de cunho nao juridico, para de reclamacdes de consumidores. O papel
moderador exercido pela plataforma digital implicaria compartilhamento de
informacdes potencialmente incompativel com o sigilo profissional. Proc. E-
5.389/2020 - v.u.,, em 02/09/2020, do parecer e ementa da Rel. Dra.
CRISTIANA CORREA CONDE FALDINI, Rev. Dra. CAMILA KUHL PINTARELLI -
Presidente Dr. GUILHERME MARTINS MALUFE.

Dada a tamanha possibilidade de negocios que vém desviando o mercado

de trabalho que antes era ocupado exclusivamente pela advocacia, os
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advogados estdo, muitas vezes por conta do desespero, fazendo uso das
redes sociais de forma excessiva, na tentativa de captar clientes — e, por
isto, este texto vem compartilhar conteiido educativo, com olhar no
Provimento 205/2021, para que, de forma cuidadosa, o advogado possa
ter a acuidade de, ao se expor nas redes sociais, lembrar-se da limitacao

contida na legislacao.

Portanto, vamos focar no marketing juridico das redes sociais e relembrar
as premissas basicas, que sao o (i) carater meramente informativo da
publicidade; (ii) a discricao e a sobriedade; (iii) e que nao tenha o intuito

de captacao de clientela e nao resulte na mercantilizacao da profissao.

Estas premissas estdo ainda presentes no Estatuto da Advocacia e no
Codigo de Etica, e sempre fizeram parte das recomendacoes da Primeira

Turma Deontologica em seus pareceres que demandam sobre publicidade.

PUBLICIDADE - REDE SOCIAL - INTERNET - POSSIBILIDADE E LIMITES
ETICOS.

E licita a publicidade do advogado em sites ou redes sociais desde que sejam
observados os limites éticos impostos pelo Cédigo de Etica e Disciplina,
dentre os quais se destacam a discricdo, moderacdo e o carater meramente
informativo, sendo vedada, em qualquer hipétese, a captacdao indevida de
clientela e a mercantilizacdo da profissdo. Tais limites éticos se aplicam nao
apenas ao conteudo das paginas “profissionais” mantidas por advogados em
redes sociais, mas a toda e qualquer manifestacado que o advogado faca por
esses meios, de forma que a utilizacdo de paginas ditas “pessoais” nao pode
servir de subterfagio para a inobservancia das normas que regem a ética do
advogado e a publicidade da advocacia. Impossibilidade de vincular outras
profissdes na mesma pagina de rede social. Precedente: E-5.652/2021, E-
5.405/2020, E-5.351/2020. Proc. E-5.832/2021 - v.u., em 19/05/2022,
parecer e ementa do Rel. Dr. EDUARDO AUGUSTO ALCKMIN JACOB,
Revisor — Dr. ZANON ROZZANTI DE PAULA BARROS - Presidente Dr.
JAIRO HABER.

A leitura completa do parecer esta disponivel no ementario do Tribunal de
Etica, que se encontra no site da OAB SP, de modo que os colegas irdo
perceber que mesmo as decisdoes mais antigas sobre o tema das redes
sociais, ainda que sob a égide do Provimento 94/2000, sempre

mantiveram a mesma coeréncia quanto a forma moderada do
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comportamento do advogado, pugnando que o atual Provimento 205/2021

elencou, em seu artigo 3°, de forma taxativa, as vedacoes sobre:

I - referéncia, direta ou indireta, a valores de honorarios, forma de pagamento,
gratuidade ou descontos e reducdes de precos como forma de captacao de clientes;
II - divulgacao de informacdes que possam induzir a erro ou causar dano a clientes,
a outros(as) advogados(as) ou a sociedade;

III - antncio de especialidades para as quais ndo possua titulo certificado ou
notoria especializacdo, nos termos do paragrafo nico do art. 3°-A do Estatuto da
Advocacia;

IV - utilizacao de oracoes ou expressoes persuasivas, de autoengrandecimento ou
de comparacao;

V - distribuicdo de brindes, cartbes de visita, material impresso e digital,
apresentacoes dos servicos ou afins de maneira indiscriminada em locais publicos,
presenciais ou virtuais, salvo em eventos de interesse juridico.

Observe que em nenhum momento o advogado foi proibido de fazer sua
publicidade. O que o Provimento 205/2021 veio fazer foi a regulamentacao
do seu uso em razao das redes sociais, que nao se limitam ao LinkedIn,
que é voltado mais para as questoes profissionais, mas se estendem
também ao Facebook, ao Instagram e ao TikTok, além dos canais de
comunicacao que possibilitam a transmissao de mensagens para todos os

seus contatos, como o WhatsApp e o Telegram.

Decerto € necessario contextualizar que a publicidade na advocacia tem
relacao com o conteudo apresentado e, principalmente, com a mensagem
ali publicada, que deve conter veracidade nas informacoes, sobre as quais,
se necessario, a OAB tem o poder de exigir a sua comprovacao, como se

depreende da leitura do § 2° do artigo 1° do Provimento 205/2021:

§ 2° Sempre que solicitado pelos 6rgdos competentes para a fiscalizacdo da Ordem
dos Advogados do Brasil, as pessoas indicadas no paragrafo anterior deverao
comprovar a veracidade das informacbdes veiculadas, sob pena de incidir na
infracao disciplinar prevista no art. 34, inciso XVI, do Estatuto da Advocacia e da
OAB, entre outras eventualmente apuradas.

E o paragrafo anterior remete a pessoa fisica dos advogados e, em caso de
escritorio de advocacia, a seus socios e/ou administradores, ao fazerem

uso da publicidade na qualidade de pessoa juridica:
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Art. 1° E permitido o marketing juridico, desde que exercido de forma compativel
com os preceitos éticos e respeitadas as limitacdes impostas pelo Estatuto da
Advocacia, Regulamento Geral, Codigo de Etica e Disciplina e por este Provimento.
§ 1° As informacdes veiculadas deverdo ser objetivas e verdadeiras e sdo de
exclusiva responsabilidade das pessoas fisicas identificadas e, quando envolver
pessoa juridica, dos sécios administradores da sociedade de advocacia que
responderdo pelos excessos perante a Ordem dos Advogados do Brasil, sem excluir
a participacdo de outros inscritos que para ela tenham concorrido.

A ostentacdao do advogado nas redes sociais também esta expressamente
vedada, evitando nao s6 a concorréncia desleal, mas também que
demonstre uma materialidade que nao tem relacdo com a capacidade
intelectual do advogado, como preceitua o artigo 6° do referido

provimento.

Art. 6° Fica vedada, na publicidade ativa, qualquer informacdo relativa as
dimensées, qualidades ou estrutura fisica do escritorio, assim como a mencado a
promessa de resultados ou a utilizacao de casos concretos para oferta de atuacao
profissional.

Paragrafo tnico. Fica vedada em qualquer publicidade a ostentacdo de bens
relativos ao exercicio ou ndo da profissao, como uso de veiculos, viagens,
hospedagens e bens de consumo, bem como a mencao a promessa de resultados ou
a utilizacao de casos concretos para oferta de atuacao profissional.

Carros de luxo, viagens suntuosas de primeira classe, hospedagens de
luxo... muitos advogados utilizam-se destas ferramentas para demonstrar
sucesso na advocacia, o que serve para supostamente captar cliente ou
vender cursos de mentoria para advogados recém-formados ou

desesperados para obter sucesso com rapidez.

Muito se questiona se a vida particular do advogado nas redes sociais €
alcancada pelo disposto no referido artigo do Provimento 205/2021, no
que diz respeito a ostentacdo de bens, viagens e hospedagens, mas
entendo, salvo melhor juizo de meus pares, que, se o advogado se
comporta em suas redes sociais como advogado, postando suas idas ao
Forum ou no presidio, ou até mesmo compartilhando suas sustentacoes
orais em sede de Tribunal e seu dia a dia forense, nao pode fazer uso

deste mesmo canal para ostentar, pois nao pode utilizar-se da
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interpretacdo restritiva deste dispositivo legal somente quando lhe

convém.

Outro tema de interesse e que induz, de certa forma, o poder econdémico
do advogado é a publicidade ativa, que é a “divulgacdo capaz de atingir
numero indeterminado de pessoas, mesmo que elas nao tenham buscado
informacoes acerca do anunciante ou dos temas anunciados” (inciso VI do

artigo 2° do Provimento 205/2021).

A publicidade ativa, que € aquela patrocinada, de trafego pago para que o
conteudo alcance publico indeterminado, esta permitida, desde que o
advogado nao empregue excessivos recursos financeiros, tal como

indicado no artigo 4° do referido provimento:

Art. 4° No marketing de contetidos juridicos podera ser utilizada a publicidade ativa
ou passiva, desde que nao esteja incutida a mercantilizacdo, a captacado de clientela
ou o emprego excessivo de recursos financeiros, sendo admitida a utilizacdo de
anuncios, pagos ou nao, nos meios de comunicacao, exceto nos meios vedados pelo
art. 40 do Cédigo de Etica e Disciplina e desde que respeitados os limites impostos
pelo inciso V do mesmo artigo e pelo Anexo Unico deste provimento.

Mas a duvida € o que vem a ser o “emprego excessivo de recursos
financeiros”, ja que nao existe um indicativo de valores. E mais: o que
para uma grande banca de advocacia podem ser parcos valores, para

outro advogado pode representar os honorarios do més.

Parece-me que o que vale sdo o bom senso e a observancia das normas
éticas, para que o advogado nao utilize os recursos ativos com o intuito de
captacao de clientela e mercantilizacdo da profissdao. Lembrando que o

conteudo publicado deve ser de carater meramente informativo.

Observe que as duvidas sobre publicidade sao das mais frequentes na

Primeira Turma Deontologica na OAB SP.
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PUBLICIDADE - REDES SOCIAIS - POSTAGEM - CONTEUDO - LIMITES E
DEVERES ETICOS - OBSERVANCIA DAS NORMAS PERTINENTES A
PUBLICDADE.

E licita a publicidade de advogado em sites ou redes sociais, desde que sejam
observados todos os limites e condicdes impostos pelo CED e pelo Provimento n°
205/2021, dentre os quais se destacam a discricdo, moderacdo e o carater
meramente informativo, sendo vedada, em qualquer hipétese, a captacdo indevida
de clientela e a mercantilizacdo da profissao (artigos 5°, 7°, 39 a 46 do CED e
artigos 1°, 3° e 4° do Provimento 205/2021). O advogado pode fazer postagens em
redes sociais, desde que discretas, moderadas e puramente informativas acerca de
tema juridico, sem mencionar casos ou clientes, sem debater causas de outros
profissionais, sem responder, com habitualidade, a consultas sobre matéria
juridica, sem induzir ao litigio e sem configurar captacdo indevida de clientela,
sendo igualmente permitida a postagem de imagens em reparticoes publicas,
observadas as regras especificas de cada local e que nao represente promocao
imoderada do advogado. Proc. E-5.843/2022 - v.m., em 18/08/2022, parecer e
ementa do Relator Dr. FABIO TEIXEIRA OZI, com voto parcialmente
divergente do Revisor — Dr. FABIO KALIL VILELA LEITE - Presidente Dr.
JAIRO HABER.

Mas advirto o leitor caso, ao ler a ementa acima, nao tenha se dado conta
de um detalhe de extrema importancia, que € o de que se mantém a
necessidade de se preservar o sigilo profissional, sob pena de incorrer o
advogado em infracdo ética, nos termos do inciso VII do artigo 34 do

Estatuto da Advocacia:

Art. 34. Constitui infracédo disciplinar:
VII - violar, sem justa causa, sigilo profissional,

O advogado nao deve ignorar uma das maiores conquistas da advocacia,
que €& o sigilo profissional, capaz inclusive de proibir a invasdao de
escritorios de advocacia sem a participacao da Comissao de Direito de
Prerrogativas da OAB e de coibir que o advogado faca delacao premiada
até por pressao da autoridade investigativa, como se depreende da leitura

do Estatuto da Advocacia:

Art. 7° Sao direitos do advogado:

XXI - assistir a seus clientes investigados durante a apuracao de infracdes, sob
pena de nulidade absoluta do respectivo interrogatério ou depoimento e,
subsequentemente, de todos os elementos investigatérios e probatoérios dele
decorrentes ou derivados, direta ou indiretamente, podendo, inclusive, no curso da
respectiva apuracao:
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§ 6°-A. A medida judicial cautelar que importe na violacdo do escritério ou do local
de trabalho do advogado sera determinada em hipotese excepcional, desde que
exista fundamento em indicio, pelo 6rgdo acusatorio.

§ 6°-1. E vedado ao advogado efetuar colaboracdo premiada contra quem seja ou
tenha sido seu cliente, e a inobservancia disso importara em processo disciplinar,
que podera culminar com a aplicacdo do disposto no inciso III do caput do art. 35
desta Lei, sem prejuizo das penas previstas no art. 154 do Decreto-Lei n°® 2.848, de
7 de dezembro de 1940 (Codigo Penal)

Isto porque se tem observado que, no intuito de demonstrar autoridade
sobre determinado assunto, advogados publicam em suas redes sociais
decisoes judiciais que beneficiam seus clientes, de modo que se consegue
muitas vezes identificar nao s6 o assunto tratado, mas também a propria
parte envolvida. Idem com relacao a filmagem de parte de sua sustentacao
oral. Em ambos os casos, deve o advogado atentar-se ao indicado no

paragrafo 2° do artigo 4° do Provimento 205/2021:

§ 2° Na divulgacdo de imagem, video ou audio contendo atuacdo profissional,
inclusive em audiéncias e sustentacdes orais, em processos judiciais ou
administrativos, ndo alcancados por segredo de justica, serdo respeitados o sigilo e
a dignidade profissional e vedada a referéncia ou mencdo a decisdes judiciais e
resultados de qualquer natureza obtidos em procedimentos que patrocina ou
participa de alguma forma, ressalvada a hipotese de manifestacdo espontanea em
caso coberto pela midia.

E, mesmo que o cliente autorize a quebra do sigilo profissional, o
advogado deve atentar-se a que, do outro lado, ha uma pessoa fisica ou
juridica e seu respectivo advogado, evidenciando a exibicao de fatos que
nao tém o condao de interesse publico e até mesmo de precedentes
jurisprudenciais, e, com isto, havendo a ofensa a direitos de personalidade
do outro litigante e a exposicao do colega da parte contraria, faltando com
o dever de urbanidade e infringindo alguns preceitos éticos, dos quais
citamos alguns: (i) prevenir, sempre que possivel, a instauracao de litigios;
(ii) utilizar-se do procedimento de mercantilizacdo da advocacia para

angariar ou captar clientes.

Portanto, com relacdo a publicidade em redes sociais, embora seja
permitida, o Provimento 205/2021 veio para dirimir duvidas e autoriza-la

mediante regras que antes estavam obscuras ou eram até mesmo
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restritivas, mas direcionando o advogado para que, caso a queria fazer,

observe preceitos que sejam condizentes com o Codigo de Etica.

Outro tema envolvendo as redes sociais, de relevancia, sao as lives que se
propagaram, principalmente quando feitas em conjunto com outro
profissional, em uma espécie de entrevista ou de bate-papo, gerando

seguidores e engajamentos.

O artigo 5° do Provimento 205/2021 permitiu a participacao, com as

ressalvas indicadas pelo Cédigo de Etica:

§ 3° E permitida a participacdo do advogado ou da advogada em videos ao vivo ou
gravados, na internet ou nas redes sociais, assim como em debates e palestras
virtuais, desde que observadas as regras dos arts. 42 e 43 do CED, sendo vedada a
utilizacao de casos concretos ou apresentacao de resultados.

De qualquer forma, a observancia do Cédigo de Etica continua a mesma,
devendo ficar atento o advogado que fizer uso dessa ferramenta, para nao
utiliza-la como captacao de cliente e observar ainda a vedacao de (i) nao
debater causa sob o patrocinio de outro advogado e (ii) abordar tema de
modo a comprometer a dignidade da profissdo e da instituicao que o

congrega.

A propésito, o artigo 43 do Cédigo de Etica tem a seguinte redacéao:

Art. 43. O advogado que eventualmente participar de programa de televisdo ou de
radio, de entrevista na imprensa, de reportagem televisionada ou veiculada por
qualquer outro meio, para manifestacdo profissional, deve visar a objetivos
exclusivamente ilustrativos, educacionais e instrutivos, sem propoésito de promocao
pessoal ou profissional, vedados pronunciamentos sobre métodos de trabalho
usados por seus colegas de profissao. Paragrafo tinico. Quando convidado para
manifestacdo publica, por qualquer modo e forma, visando ao esclarecimento de
tema juridico de interesse geral, deve o advogado evitar insinuacdes com o sentido
de promocao pessoal ou profissional, bem como o debate de -carater
sensacionalista.

Embora o tema nao seja novo, as duvidas persistem e a Turma

Deontologica se manifestou ao ser consultada sobre o tema, ratificando a
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observancia dos limites éticos indicativos no Coédigo de Etica e no Estatuto

da Advocacia.

PUBLICIDADE - MIDIAS SOCAIS - LIVES- CONSULTAS VIRTUAIS -
PROVIMENTO 205 DE 2021 - PREVALENCIA DO CODIGO DE ETICA E
ESTATUTO - NORMA COMPLEMENTAR - DESCABE AO TRIBUNAL

DEONTOLOGICO APROVACAO OU NAO DE PECAS PUBLICITARIAS, MAS SIM
FIXACAO DE PARAMETROS ETICOS E ESTATUTARIOS A SEREM
RIGOROSAMENTE OBSERVADOS.

Nada impede o advogado fazer publicacdo em midia digital, identificando-se como
tal, apontando sua area de atuacao desde que o faca com discricdo e sobriedade,
observando rigorosamente o disposto nos artigos 45, 44 e 39 do Cédigo de Etica. De
igual forma observar o Provimento n°® 205/2021 do Conselho Federal da OAB,
artigos 1°, § 1°, 3° caput, IIl e IV e § 1°. Ja sobre publicacdo em midia digital
quanto a consultas virtuais realizadas com clientes, tal postura esbarra no sigilo
profissional previsto no artigo 34, IV do Estatuto, 35 a 38 do Cédigo de Etica
apesar do Provimento 205/2021 no artigo 4°, § 2° permitir divulgacdo de imagem,
video ou audio contendo atuacédo profissional do préprio advogado. Tais deverdo
respeitar o sigilo e dignidade profissional, sendo vedada a referéncia ou mencéo a
decisdes judiciais e resultados de qualquer natureza, relativos aos casos em que
atua. A rotina de profissionais de diversas areas esta sendo exposta nas midias
sociais a abundéancia, sem qualquer pudor, mas, com a vénia devida, a nossa €
diferenciada pois também exercemos concomitantemente, funcao privada e publica,
sendo essencial a realizacdo da Justica, formando tripé da mesma, com o
Judiciario e Ministério Publico. Fixados todos os parametros éticos e estatutarios,
com especial énfase ao Provimento 205 de 2021 do Conselho Federal, desde que o
advogado cumpra rigorosamente os preceitos postos pode o mesmo realizar “live”
quanto sua rotina profissional. Exegese dos artigos 2, 31, 34, IV do Estatuto,
artigos 1°, 2°, I, Ill e X, 35 a 38, 39, 42, 43, 44, 45, 47 e 71, 11 do Cédigo de Etica,
Provimento n°® 205/2021 artigos 1°, § 1°, 3° caput, III, IV e § 1°, 4°, § 2° e Anexo
Unico do Conselho Federal da OAB, artigo 133 da CF, artigo 134 do Regimento
Interno da OAB-SP e artigos 1°, I, 7°, I e II do Regimento Interno do Tribunal de
Etica e Disciplina do Conselho Seccional da OAB-SP. Proc. E-5.900/2022 - v.u.,
em 18/08/2022, parecer e ementa do Rel. Dr. FABIO KALIL VILELA LEITE,
Revisor — Dr. FABIO TEIXEIRA OZI - Presidente Dr. JAIRO HABER.

Tais como as entrevistas em jornais e televisdo, que seguem os mesmos
parametros das lives, hoje mais acessiveis a qualquer advogado que tenha

Instagram ou outra rede social que permita este tipo de entrevistas.

PUBLICIDADE - ENTREVISTA PARA MIDIA - PALESTRAS - DEVER DE
OBSERVANCIA DOS ARTIGOS 42 E 43 DO CED - TRATAR DE ASPECTOS
JURIDICOS - POSSIBILIDADE.

Pode o advogado dar entrevista e palestra sobre temas juridicos, vedado tratar de
processos ou clientes especificos, mesmo aqueles que estavam sob seu patrocinio,
nos termos do que dispoe o inciso IV do artigo 42 do CED, obrigando-se a observar
o sigilo profissional. Deve o advogado cumprir atentamente os artigos do CED
relativo a publicidade, jamais permitindo que a publicidade esbarre na
mercantilizacdo da profissdo ou captacdo indevida de clientes (artigos 5. e 7. do
CED). Proc. E-5.719/2021 - v.u., em 17/03/2022, parecer e ementa da Rel.
Dra. MARCIA DUTRA LOPES MATRONE, Rev. Dr. FABIO TEIXEIRA OZI -
Presidente Dr. JAIRO HABER.
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E o leitor pode observar, pelos ementarios abaixo, que o assunto nao é
novo, apenas se mudou a forma de apresentacdo, mas as orientacoes
sempre vém no mesmo sentido: a observancia aos limites éticos, ao sigilo
profissional, e a vedacao de nao tratar de processos que nao estejam sob o

seu patrocinio.

PROGRAMAS DE TELEVISAO E RADIO - DEBATES JURIDICOS -
APRESENTACAO OU ENTREVISTA FEITA POR ADVOGADO - OPINIAO
PESSOAL OU INTERFERENCIA NAS RESPOSTAS OFERTADAS AS CONSULTAS
- COMPROMETIMENTO ETICO.

Nao podera o advogado, ainda que deixe de ostentar sua condicao profissional — o
que se duvida aconteca — participar, reiteradamente, de programas de televisdo ou
de radio, como mero apresentador, entrevistador ou intermediario em debates
juridicos, com respostas diretas ou comentarios pessoais a consultas de ouvintes
ou telespectadores. Os limites éticos impostos aos profissionais do direito, quanto a
participacao, ainda que eventual, em programas naqueles veiculos de comunicacao,
estdo delineados nos arts. 32, 33 e 34 do Caédigo de Etica e Disciplina e 7°, 8° e 9°
da Res. 02/92, deste Sodalicio.
Proc. E-2.103/00 - v.u. em 13/04/00 do parecer e ementa do Rel. Dr. BRUNO
SAMMARCO - Rev. Dr. JOAO TEIXEIRA GRANDE - Presidente Dr. ROBISON
BARONI.

RADIO E TELEVISAO - PARTICIPACAO PERIODICA EM PROGRAMAS -
ASSUNTOS JURIDICOS - VEDACAO NO CODIGO DE ETICA.

Ao advogado nao é dado participar de programas diarios, semanais ou periodicos de
qualquer forma, gratuita ou remunerada, para comentarios sobre temas de direito
como protagonista, sob pena de estar praticando publicidade imoderada,
mercantilizacdo, captacédo e concorréncia desleal, expressamente vedadas no cédigo
de ética. O advogado podera participar esporadicamente em programas
jornalisticos, no radio ou na televisao, para assuntos profissionais, genéricos, sem
comentarios a causas suas ou de colegas ou até mesmo como apresentador, porém
jamais como protagonista.
Proc. E-3.480/2007 - v.u., em 20/09/2007, do parecer e ementa do Rel. Dr.
CARLOS JOSE SANTOS DA SILVA - Rev. Dr. GUILHERME FLORINDO
FIGUEIREDO - Presidente Dr. CARLOS ROBERTO F. MATEUCCI.

Portanto, a dica € sempre a mesma: que o conteudo deve ter carater

meramente informativo.

Que a leitura deste texto tenha lhe sido util para agucar seus estudos
sobre o Estatuto da Advocacia e o Cédigo de Etica.
Ja os direitos autorais deste texto esta sendo cedido para a Casa Ninho e

vocé pode ajudar entrando no site www.casaninho.org.br e contribuir com

alimentos, roupa, valores, enfim... o importante € ajudar!

Abracos, Renata Soltanovitch
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